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Las inversiones y
compras de
productos financieros
no pueden
garantizarse mas que
por la correcta
interpretacion de la

LA VANGLAARDW

posicion financiera,
sus potenciales
amenazas y sus
posibles beneficios”

H sistema retributivo por comisiones ha sido el medio para vender sin atender a las necesidades reales

del pais

CULTURA FINANCIERA'Y
ASESORAMIENTO INDEPENDIENTE

n Espaiia la cultura fi-

nanciera ha tenido sus

raices en la fuerte

creencia convertida en

un instinto gregario de
la banca vy su tesis. Husionaba
pensar que trabajaban para fi-
nanciar la actividad empresa-
rial de comercios, pymes o la
compra en propiedad de vivien-
das; pero su fin era el legitimo
objetivo de favorecer su cuenta
de resultados y fortalecer su ba-
lance. También el de alimentar
muchos egos, su enriquecimien-
to no proporcionado con los re-
sultados alcanzados y la recom-
pensa incluso de los fallos y de
supuestos  comportamientos
ilicitos.

Es por ello que se ha seduci-
do con obsequios tales como la
pata de jamon por la contrata-
cion de planes de pensiones, los
regalos de la cuberteria por la
compra de preferentes o articu-
los de fe como la tasa interna de
rentabilidad (TIR) que gratifica
la codicia de los mas exigentes
compradores de productos fi-
nancieros, en detrimento mu-

chas veces de la proteccion de su
capital.

Han sido ingenuidades, tanto
de vendedores como de compra-
dores, vinculadas a la condicion y
supuesto de que hay casos de con-
fusién en los productos financie-
ros (los planes de pensiones no
son seguros para la jubilacidn,
tampoco los valores de renta fija
garantizan la rentabilidad). Ese
confusionismo que lo iguala to-
do. Esa venta de swaps de tipo de
interés como un seguro o las pre-
ferentes como un depdsito que al
cabo de equis afios se recupera el
dinero.

El sistema retributivo por co-
misiones ha sido el medio para
vender sin atender a las necesida-
des reales del pais. Las comisio-
nes pagadas a comercios por la
venta mediante préstamos perso-
nales de productos que, en la ma-
yoria de casos, eran muy superio-
res al escaso margen por vender
al contado. Qué decir de las comi-
siones pagadas por la obra publi-
ca. Asi pues, la cultura financiera
espaiiola ha estado al servicio del
sistema capitalista made in Spain.

Esta cultura de conceptos y co-
nocimientos ha sido un error de
muchos radicado en su utilitaris-
mo presente y un modo de pen-
sar que calcula el valor de las co-
sas por los efectos inmediatos
que producen, en otras palabras,
la falta de una perspectiva am-
plia. Hay que saber reservarse: es-
ta es la mas fuerte prueba de inde-

La cultura financiera
espaiiola ha estado
al servicio del
sistema capitalista
‘made in Spain’

pendencia. Las inversiones y
compras de productos financie-
ros no pueden garantizarse mds
que por la correcta interpreta-
cion de la posicion financiera,
sus potenciales amenazas y sus
posibles beneficios. Para la dan-
za de conceptos financieros: ase-
soramiento independiente. Tam-
bién es obra nuestra, nosotros los
actuarios de seguros, la resolu-

cion de problemas que deman-
den valoraciones cualitativas vy
cuantitativas del riesgo.

El gran triunfo estd en defen-
der y proteger aquello que mas
conviene al cliente, ya sea inver-
sor, comprador de productos fi-
nancieros o empresa. Pero no es
suficiente. Se debe ir mas alld: tra-
bajar con lealtad que significa tra-
bajar exclusivamente para el
cliente; es el primer principio
que fundamenta las correctas de-
cisiones de compra de cualquier
producto ofertado por la indus-
tria aseguradora v financiera.

Desde una perspectiva mun-
dial, la cultura financiera de los
ultimos treinta afios, con el desa-
rrollo en paralelo de la tecnolo-
gia, ha sido favorable en la medi-
da que el proceso de globaliza-
cidn, para financiar cualquier
proyecto en cualquier parte del
mundo, ha beneficiado a la em-
presa en su afdn por crecer. Un
crecimiento empresarial con ba-
se en la supervivencia para impo-
ner al mercado bastante regulari-
dad y suficientes productos y
servicios. Una organizacion em-
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presarial concreta podrd conser-
varse y crecer en su poder si su
cuenta de resultados abraza mu-
chas cosas calculables y constan-
tes. El fin es construir sobre se-
mejante concepcion una estruc-
tura de actividad econdmica con-
sistente y con las menores contra-
dicciones que puedan debilitar
su funcionamiento.

Es la logica de los mercados fi-
nancieros que solo respeta las re-
glas a las que ella misma se ha
obligado, que toca el silbato y to-
dos danzan a sus érdenes. Sin nin-
guna duda, detras de la hipotesis
de eficiencia del capital a modo
de ejemplo de cultura financiera,
para la deslocalizacién empresa-
rial, se encuentran valoraciones
orientadas a satisfacer determina-
dos colectivos, en este caso, el de
los accionistas.

La cuestidn estard en saber has-
ta qué punto la radical transfor-
macion de los mercados financie-
ros resultado de la nueva cultura,
con una menor importancia del
negocio tradicional de la banca,
un considerable aumento de los
mercados de capitales y un creci-
miento exponencial de los pro-
ductos financieros derivados, ha
transfigurado las relaciones en-
tre los agentes econdmicos (admi-
nistraciones publicas, ahorrado-
res, ciudadanos, contribuyentes,
consumidores, empresas, politi-
cos, pymes...), su grado de autono-
mia y el impacto en las posterio-
res generaciones,



